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Handlerprasentation Chevrolet ,,Spark”

Ende Februar 2010 konnten Chevrolet-Hdndler in Kéln an vi
Tagen eine exklusive Prisentation des neuen Fahrzeugmodell

2r aufeinander folgenden
s ,Spark”

erleben. Flr die

stimmungsvollen Abendveranstaltungen zeichnete eventcompetence + compagnie

verantwortlich.

nfang 2010 prdsentierte Chevrolet

das neue Fahrzeugmodell ,Spark”.
Der Kleinstwagen soll mit einem frischen
Design vor allem jiingere Autofahrer
ansprechen, wobei Frauen und Manner
gleichermaBen adressiert werden: Mit
einem Preis von 8.990 Euro fiir die rudi-
mentar ausgestattete Basisversion bietet
der US-amerikanische Hersteller, der zum
GM-Konzern gehort, viel Stadtauto fiir
vergleichsweise wenig Geld.

Back to the 70ies

Von den Vorziigen des neuen Autos
konnten sich im Februar 2010 interes-

Thematisch passende Dekoration
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sierte Chevrolet-Dealer im Rahmen einer
Héndlerprdsentation personlich iiberzeu-
gen. An vier aufeinander folgenden Tagen
konnten im rechtsrheinisch gelegenen
Kélner Vorort Porz jeweils 120 bis 150
Gaste begriiBt werden. Eingeteilt in
Gruppen galt es einen Theorieblock zu
absolvieren, in dem die Teilnehmer u. a.
die Vorteile des ,Spark” im direkten Ver-
gleich zu konkurrierenden Fahrzeugmo-
dellen herausarbeiten konnten. Ebenfalls
zum Programm gehorte ein Praxispart im
Parkhaus 3 des nahe gelegenen Flugha-
fens KéIn/Bonn, das mit einem trickreich
angelegten Parcours vielerlei Maglich-

keiten bot, um die besonderen Vorziige
des neuen Fahrzeugmodells unter realis-
tischen Bedingungen zu erforschen.
Gegen 19 Uhr versammelten sich die
Gruppen im Kélner KulturGut Eltzhof zu-
nachst zu einem entspannten Get-to-
gether. Fiir Stimmung sorgten unplugged
aufspielende Musiker sowie eine freund-
lich-warme Illumination; im Raum war
ein besonderes, als ,Design-Spark” beti-
teltes Fahrzeug ausgestellt, das sich als
Fotomotiv hoher Beliebtheit erfreute.
Gegen 20 Uhr 6ffneten sich die Tiiren zum
angrenzenden Theatersaal, der mit einer
geschmackvollen Dekoration zu gefallen

g auf rheinische Art: Funkenmariechen auf der Biihne




.Project PQ” zeigte eine feurige Performance

wusste: Ausgehend von der Biihne saumten bunte, an der um-
laufenden Empore befestigte Banner den Raum, und farbige
Moving Lights sowie animierte Gobos trugen zur Atmosphare
ebenso bei wie eine abwechslungsreich bespielte Projektions-
flache hinter der Biihne. Fiir die Veranstaltungstechnik inklusi-
ve des ausnehmend guten Tons zeichnete als Dienstleister die
.Rent Event Tec GmbH" verantwortlich.

An den festlich gedeckten Tischen sorgte ein Deko-Element fiir
Gesprachsstoff: mit Fliissigkeit gefiillte Glasvasen, an deren obe-
ren Enden der Fahrzeugname nebst Claim ,Entziickend Baby!" zu
lesen war. Das Innenleben der transparenten Zylinder bestand
aus Rubiks Zauberwiirfel, Kojak-Lollies und Matchbox-Autos -
die 70er-Jahre zogen sich als Thema durch die gesamte Dekora-
tion. TV-Serien von ,Kojak" {iber ,Die StraBen von San Francis-
co” bis hin zu ,Drei Engel fiir Charlie" waren optisch omnipra-
sent. Auch das helle Griin, eine der maBgeblichen Farben in den
initialen PR-MaBnahmen fiir den neuen ,Spark", zog sich als
Leitfarbe durch den Abend und war nicht nur in zahlreichen De-
kobestandteilen vertreten, sondern auch als AuBenhiillenfarbe
diverser Fatboy-Sitzsdcke gewahlt worden. Mit der Event-Deko-
ration war ,MGV Michael Glindemann Veranstaltungen® betraut
worden.

Give this Man a Ride

Markus Leithe, seit dem 1. Oktober 2009 Geschaftsfiihrer von
Chevrolet Deutschland, eroffnete den Abend offiziell mit einer
kurzen Ansprache und gab das rustikal bestiickte Buffet frei. Die
musikalische Untermalung kam von der Partyband ,Orange
Sugar Cubes", die den musikalischen Reigen mit dem fast 40
Jahre alten Doors-Titel ,Riders on the Storm" eroffnete. Das ging
der von Berufswegen gerne cruisenden Zuhorerschaft gut ins
Ohr, und auch dariiber hinaus war ein gefiihlter Fokus auf
Musiktiteln der 70er-Jahre auszumachen.

Gegen 21:30 Uhr marschierten iiberraschend Funkenmariechen
auf die Biihne. Die Anspielung auf den Produktnamen ,Spark®
(= Funke) war offensichtlich, zumal die Veranstaltung - wenn
auch auBerhalb der fiinften Jahreszeit - in Kdln stattfand. Vier
der Funkenmariechen entledigten sich zur allgemeinen Uberra-
schung nach diversen Beinschwiingen und der tiblichen Reihen-
aufstellung ihrer karnevalistischen Outfits und entpuppten sich
als Feuertidnzerinnen, die das Publikum mit einer zehnminiitigen
Choreografie in ihren Bann zogen. Nach dem flammenden, mit
reichlich Applaus bedachten Finale der ,Project PQ"-Perfor-
mance (siehe Kasten) entziindete sich rechts der Biihne ein
Chevrolet-Logo, aus dem effektvoll Funken stoben — der Hohe-
punkt des Abends, der hernach geméchlich ausklang.

Bei der Abendveranstaltung zur ,,Spark“-Hand/lérprésentation spriihten die Fun
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Who loves ya, baby?

Fiir Konzeption, Planung und Umsetzung der vier gelungenen
Abendveranstaltungen zeichnete eventcompetence + compag-
nie verantwortlich; die Event-Spezialisten aus Nierstein hatten
im Vorfeld auch die zugehdrige Presseveranstaltung fiir 88 Jour-
nalisten betreut. Geschaftsfiinrer Sven Markus Eichenlaub ist
seit mehr als 20 Jahren in der Event-Branche tatig und kann auf
umfassende Erfahrungen mit ganz unterschiedlichen Auftrag-
gebern verweisen. Opel gehdrt nach seinen Worten bereits seit
vielen Jahren zu den Kunden von eventcompetence + compag-
nie, und aus bestehenden Kontakten ergab sich eine Verbindung
zu GM respektive Chevrolet.
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Sven Markus Eichenlaub, Geschaftsfiihrer von
eventcompetence + compagnie

Die ,,Orange Sugar Cubes” traten vor einer ab-
wechslungsreich bespielten Projektionsfliche auf.

.Das gesamte Set fiir die Veranstaltung sowie
den Slogan ,Entziickend Baby!" haben wir aus
der Live-Kommunikation entwickelt”, sagt
Sven Markus Eichenlaub, und laut Aussage des
Geschiftsfiihrers entsprach die finale Umset-
zung fast vollstandig dem urspriinglich einge-
reichten Konzept. ,Wir haben mit Chevrolet
nicht gepitcht, sondern mit einem Ideen-
Scribble sdmtliche Wettbewerber ausgesto-
chen”, berichtet Eichenlaub und stellt zur
Beschreibung seiner Grundidee die Adjektive
.groovy, funky, modern” in den Raum. Die ge-
dankliche Briicke zu den 70er-Jahren konnte
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Project PQ

Seit 2002 ist Project PQ aktiv; Initiatorin und Mastermind des Projektes ist
Petra Quednau (,PQ"). Die gelernte Pferdetrainerin wechselte schon friih aus
ihrem urspriinglichen Beruf ins Tanzfach und kam im Rahmen ihrer Auftritte
eher durch Zufall mit dem Thema Feuer in Beriihrung. Seither kann sich die
Kiinstlerin der besonderen Faszination einer Kombination aus Feuer und
Tanz nicht mehr entziehen - sogar in einer Feuerwerksfirma sammelte sie
zwischenzeitlich Know-how zu diesem Sujet.

Mittlerweile hat sich Project PQ zu einem viel gefragten Act entwickelt und
wird international fiir Events aller Art gebucht. Die in vielen Jahren gesam-
melten Erfahrungen zeigen sich u. a. darin, dass die Shows in ihren Abldufen
perfekt strukturiert sind und wenn immer méglich ohne storende Ablgsch-
aktionen auskommen; Details wie selber entwickelte Metallstdnder fiir das
ziindende Zubehar sprechen fiir sich.

Safety first

Sicherheit im Umgang mit dem Feuer ist fiir Petra Quednau ein wichtiger
Aspekt: ,Sobald wir Pyrotechnik im Einsatz haben, unterstiitzt uns Thomas
Fischer von der Firma Fischer Pyrotechnik als erfahrener Feuerwerker. Alle
Effekte werden hinsichtlich Timing und Ausfiihrung exakt auf die Anforde-
rungen des jeweiligen Events abgestimmt.” Voraussetzung fiir eine effekt-
volle Show ist eine Deckenhdhe von mindestens vier Meter; bei choreogra-
fierten Auffiinrungen mit drei Tanzerinnen sollte die Biihne eine Mindest-
fliche von 6 x 6 Meter aufweisen. Als Alternative zu feurigen Auffiihrungen
hat Project PQ auch eine preisgekronte Schwarzlicht-Show (,Animatix Lux")
im Programm.

Petra Quednau betont, dass die tdnzerische Qualitat beim Project PQ einen
wesentlichen Unterschied zu iiblichen Jonglagedarbietungen mit Feuer aus-
macht: ,Wir arbeiten vorrangig mit Frauen, die auf eine lange tdnzerische
Erfahrung zuriickblicken kénnen - im Schnitt mehr als acht Jahre!" Geeigne-
te Akteure zu finden, ist dabei nach ihren Worten nicht immer ganz einfach,
denn der Umgang mit dem feurigen Element ist durchaus nicht jeder Tanze-
rin genehm: ,Es stinkt, es 6lt, und es ruBt", fasst Petra Quednau in plakati-
ven Worten zusammen. Auf reine Feuerartisten greift Petra Quednau nur
sporadisch zuriick, da diese ihrer Meinung nach lediglich in seltenen Fallen
iiber jene hohe Bewegungsqualitat verfiigen, die bei Project PQ gefordert ist.

\Feuer-Performance zu Live-Musik

Anlisslich der Prasentation des Chevrolet ,Spark” in KGIn wurde Project PQ
passend zum von eventcompetence + compagnie entwickelten Veranstal-
tungskonzept an drei aufeinander folgenden Abenden aktiv. ,Wir hatten
zwei Probentage, um die zehnminiitige, thematisch passende Choreografie
aus der Feder von Isabella Clara Arndt zu erlernen®, berichtet Petra Qued-
nau. ,So etwas ist nur mit erfahrenen Tanzern maglich, die eine schnelle
Auffassungsgabe besitzen." Eine Besonderheit war, dass die Musik zur Un-
termalung der Performance nicht aus der Konserve, sondern von der am
Abend live aufspielenden Band kam. ,GemaB der Idee von eventcompetence
+ compagnie haben die Orange Sugar Cubes extra fiir die Spark-Show ein
ganz tolles Medley aus TV-Serienmusiken der 70er-Jahre zusammenge-
stellt”, freute sich Petra Quednau.

Bei Auffiihrungen von Project PQ sind auf der Biihne vorrangig Frauen zu
sehen, die sich als geiibte Ténzerinnen attraktiv in Szene zu setzen verste-
hen - in KéIn setzten sich die Kostiime der vier Protagonistinnen aus glit-
zernden Tops, eng anliegenden Shorts und Netzstriimpfen nebst schwarzen
Stiefeln zusammen, was vom iiberwiegend mannlichen Publikum durchaus
registriert wurde. ,Unsere Kostiime passen zu einer Gala, aber trotzdem
setzen wir darauf, dass wir Frauen sind ...", beantwortete Petra Quednau
eine auf diesen Aspekt abzielende Frage mit einem feinen Schmunzeln.

Die Show selber wusste in Kln mit einem gekonnt konstruierten Span-
nungsbogen zu gefallen und kam auch beim Publikum bestens an. Dass die
Funken schlagende Choreografie perfekt zum Namen des neuen Fahrzeugs
passte, muss sicher nicht besonders betont werden — um sprachlich im Bild
zu bleiben: Die Auffiihrung ziindete, der Funke sprang iber ...



laut Eichenlaub durch den Umstand ge-
schlagen werden, dass in den beliebten
Krimi-Serien jener Zeit die Protagonisten
nicht selten in Chevys unterwegs sind -
der Charme des bekannten Kojak-Aus-
spruchs ,Entziickend Baby!" ist dariiber
hinaus unbestreitbar.

Dem Vernehmen nach hatte eventcom-
petence + compagnie fiir den mehrtagi-
gen Event eine Vorlaufzeit von drei Mo-
naten zur Verfiigung, und Sven Markus
Eichenlaub stellt im Gesprach die sehr
gute Zusammenarbeit mit Chevrolet
Deutschland heraus: ,Wenn wir keinen
SpaB an einem Event haben, machen wir
ihn auch nicht!", konstatiert der Ge-
schaftsfiihrer. Unterstiitzt wurde Eichen-
laub u. a. durch Freelancer Volker Berlin,
der fiir die Chevrolet-Héandlerprésenta-
tion als Projektleiter tatig wurde. Dass
ein ,Spark" im Gegensatz zu sonst {ib-
lichen Gepflogenheiten abends nicht mit
auf dem Podium stand, hatte nach seinen
Worten nicht nur etwas mit dem be-
grenzten Flachenangebot zu tun: ,Die
Gaste werden den gesamten Tag {iber mit
dem Auto konfrontiert — es muss dann
nicht zwangslaufig abends auch noch auf
der Biihne stehen ..."

Get funky!

JIch bin grundsétzlich nie zufrieden®, lieB
Sven Markus Eichenlaub am Ende des
durchweg erfolgreich verlaufenen ersten
Abends verlauten. ,Heute ist das aller-
dings anders: Bei einer Back-to-back-
Veranstaltung erreicht man normaler-
weise ja erst bei der zweiten oder dritten
Veranstaltung den richtigen Groove, aber
hier hat wirklich alles gesessen wie ein
MaBanzug!“ Zu einer derart positiven
Einschatzung passte auch der Umstand,
dass nach der Veranstaltung zahlreiche
Anfragen zum Soundtrack des Abends
eingingen und die eingesetzten Deko-
Elemente sowie der Slogan ,Entziickend
Baby!" mittlerweile die Verkaufsraume
von Chevrolet-Héndlern in ganz Deutsch-
land zieren. ,Mehr geht nicht ...", freute
sich Sven Markus Eichenlaub unmittelbar
nach der Veranstaltung.

Insgesamt zeigte sich die Handlerprasen-
tation des neuen Chevrolet-Fahrzeugs als
rundum gelungener Event, und wenn der
Begriff ,smart” in der Automobilbranche
nicht bereits anderweitig besetzt ware,
kénnte man durchaus in Versuchung ge-
raten, ihn fiir die Beschreibung der klar
auf die Zielgruppe fokussierten ,Spark"-
Abendveranstaltungen in Kdln heranzu-
ziehen ...

Text & Fotos: Jorg Kiister




